DOPORUCENY POSTUP G 20min. | Prameny:  [d] [

Jakou zenu vybrali
pro reklamu?

Vzdélavaci cil: Zaci jsou prostiednictvim analyzy dobové reklamy vedeni k odhaleni vynalezu fono-
grafu a jeho funkce, a zejména pak k hlubsi kritické interpretaci klicové Zenské postavy. Osobu Zeny
reflektuji v kontextu kulturni historie, ale také soucasného reklamniho prdmyslu.

Klicova slova: technika, uméni, symboly, trvdni a zména, diskutujeme

Prace s jednotlivymi slidy: Poznamky:

1 ZKOUMANI PLAKATU (2 min.)

Prohlizeni plakatu s pomoci lupy a ¢etba popisky.

Vizudlni sezndmeni s hlavnim pramenem cviceni, tisténou barevnou reklamou pochdzejici z prelomu 19. a 20.
stoleti, jeZ propaguje fonograf jako novy vyndlez umoZniujici zachytit zvuk.

2  KONTEXTUALIZACE PLAKATU (5 min.)

Zkoumani pramen( v doplikové galerii a odpovidani na otazku do textového
pole: @ Na jaky novy vyndlez reklama upozornovala a k cemu pfistroj slouzil?

Zdci na zdkladé dalsich pramenti interpretuji obsah reklamy a funkci piistroje. Obrdzkovd galerie obsahuje
soudobou fotografickou dokumentaci pfistroje a jeho jednotlivych Edsti, dobovou fotografii z nahrdvdni lidovych
zpevu a dobovou kolorovanou pohlednici, jeZ opét seznamuje s jednotlivymi soucdstkami pristroje, ktery slouZil
takeé jako prostredek domdci zdbavy.

3  SROVNANIi PRAMENU (5 min.)

Oznacovani podobnych prvki na rliznych vizualnich pramenech a jejich popis.

Zdci srovndvaiji ustredni reklamni plakdt s dvéma dalsimi ztvdrnénimi fecké mizy hudby Euterpé, sochou
z postupimského parku Sansoucci a olejomalbou J. E. Handmana. Mezi spole¢né znaky patfi svdzané vinité
dlouhé vlasy, narasené saty zvyraziujici Zenské krivky, hudebni ndstroj a svitek ¢i arch notového zdznamu.

4  PRIRAZOVANI STiITKU (2 min.)

Pfifazovani charakteristik z nabidky k Zzené na plakatu pomoci pretahovani.

Zdktim je odhaleno, Ze reklama, socha i malba zachycuiji muizu hudby. Viybiraji dvé aZ ¢tyfi charakteristiky,
pomoci nichZ popisuiji, jak na né osoba muizy ptisobi. Zdci si tak uvédomuiji obsah sdéleni reklamy, ktery neni
zietelny na prvni pohled. VSechny uvedené stitky je mozné poutZit, Zdci tedy nemohou udélat chybu.

5 SKALOVANITEZIi (3 min)

ZvétsSovani ¢i zmensSovani tezi dle toho, ktera nejlépe odlvodnuje, proc je Zena
muza zobrazena na reklamnim plakatu.
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Poznamky:

Zdci pracuji s nabidkou péti odpovédi, z nich kazdd je relevantni.

6  VYJADRENi POSTOJE (3 min.)

ZAaci na zakladé predchozi analyzy plakatu a dalsich pramen(i odpovidaji do tex-
tového pole na otazku: @ Umistili byste muzu Euterpé na reklamu soucasné
hudebni streamovaci sluzby? Zdtvodnuji svou odpovéd. Popisuji, v ¢em by se
soucasna Euterpé lisila od muzy a proc.

Zdci jsou zdvéreénou otdzkou vyzvdni k tomu reflektovat zobrazeni Zeny v sou¢asném reklamnim primyslu
a uvaZovat o hudebnim vyndlezu fonografu v kontextu vyznamu dnesnich on-line streamovacich audiosluZeb.

Dalsi mozZnosti zapojeni do vyuky:

a) Diskuze o zobrazovdni Zen ve stereotypnich rolich a prostrednictvim stereotypnich vizudlnich postupt
v dobové i soucasné reklamé, médiich a ve filmu.

b)  Diskuze o vyznamu vyndlezu fonografu ve vztahu k soucasné dostupnosti hudebnich a nahrdvacich
technologii.

c)  Hleddni dalsich prikladt toho, jak dobovd Ci soucasnd reklama odkazuje na zavedené kulturni myty,
osobnosti nebo uddlosti.
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